
Le 5 juin 2025

Monsieur le président de La Presse Canadienne, Malcolm Kirk, et membres du conseil d'administration, 

Nous sommes plus de 150 journalistes, rédacteurs, photojournalistes, spécialistes des TI et professionnels de 
la vente et du marketing qui servons fièrement La Presse Canadienne (la PC), l'agence de presse nationale. 

Depuis plus de 100 ans, nous racontons les histoires des Canadiens, avec notre travail qui est publié dans les 
journaux, sur les sites web et dans les bulletins de nouvelles de presque tous les médias du pays. 

Les Canadiens en sont venus à compter sur nous, parfois sans même le savoir. 

Au cours de six mois de négociations de bonne foi, nous avons demandé une augmentation salariale qui 
corresponde à l’inflation et à la hausse du coût de la vie au Canada. 

Notre précédent accord de cinq ans prévoyait une augmentation salariale de 3% au total. Nous accusons un 
retard considérable, car l’inflation a été près de sept fois plus élevée. 

Au même moment, la PC a ajouté de nouvelles sources de revenus, notamment celle du crédit d'impôt pour la 
main-d'œuvre journalistique canadienne du gouvernement fédéral et celle du Collectif canadien de journalisme 
de Google. L'entreprise verse également des dividendes à ses propriétaires : le Globe and Mail, Torstar et La 
Presse. 

Certains de nos membres n’ont plus les moyens de vivre dans les communautés où ils travaillent et au sujet 
desquelles ils produisent leurs reportages. 

L'avenir de La Presse Canadienne devrait en être un de force, de stabilité et de respect partagé. 

Nous espérons que la direction présentera une proposition qui répondra à nos besoins. Une entente solide ne 
fait pas que soutenir les travailleurs, elle représente aussi un investissement dans la qualité et la crédibilité 
d'un service d'information national sur lequel les Canadiens comptent. 

Nous pensons qu'un conflit peut et doit être évité. Le temps presse, mais il reste encore du temps. 

Sincèrement, 

Vos employés de la PC, et membres de la Guilde canadienne des médias 


